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Descripcién

La carrera brinda conocimientos en las areas de
administracion, contabilidad, matematicas, informatica,
economia, recursos humanos, legislacion empresarial,
auditoria, proyectos y gerencia. Se profundiza en
mercadeo y ventas. Se adquieren conocimientos basicos en
el idioma inglés. El estudiante adquiere los conocimientos,
habilidades y destrezas necesarios para desempefarse
como profesional responsable de la direccién del area
de mercadeo y ventas de organizaciones, empresas o
instituciones, en el sector publico y privado.

Objetivos generales

- Analizar los fenédmenos econémicos y sociales dentro de
esquemas de vision de negocios vanguardistas, para la
promocién de un espiritu emprendedor y el liderazgo en
la consecucién de los objetivos organizacionales.

- Desarrollar capacidades de liderazgo, de pensamiento
creativo y holistico para la interacciéon con las demas areas
de la organizacién dentro de una orientaciéon de trabajo
en equipo.

- Formar el recurso humano capaz de responder a las
necesidades del desarrollo econdmico nacional para el
buen término de las operaciones comerciales del sector
empresarial costarricense.

Objetivos especificos

- Fortalecer en el estudiante la capacidad para liderar la
gestién de mercadeo en las organizaciones.

- Brindar formacién de excelencia en el campo de la
innovacién y la creatividad empresarial.
- Determinar las diferentes orientaciones del
internacional, estratégico y electrénico.

mercado

- Desarrollar la capacidad de busqueda y seleccién de
ideas de negocios, asi como la elaboraciéon de un plan de
mercadeo y ventas como instrumento para la planificacion
y analisis del mercado y el lanzamiento de productos.

- Definir insumos académicos para la promocién y la
sostenibilidad de procesos de reforma y modernizacion
de las instituciones publicas y privadas, nacionales e
internacionales.

Ventajas competitivas
Se amolda perfectamente a la demanda del sector de

bienes y servicios de Costa Rica.
Brinda las herramientas para entendery llevar adelante una

organizacién enfocada en el apalancamiento de ventas, y
en el desarrollo y creatividad de la imagen de una marca.
Ensefia mecanismosde negociacién creativos, de estimacion,
de proyeccion y de analisis.

Mercado laboral

Departamentos de mercadeo de empresas publicas y
privadas.

Gerencias de mercadeo y ventas en agencias de publicidad
y empresas de venta de servicios y productos.

Cantidad de materias: 36
Cantidad de créditos: 135

Materias relevantes dentro de la carrera o aspectos
importantes por destacar

Todas las materias son relevantes. Para obtener el mejor
provecho de cada una de ellas, es recomendable llevarlas
en bloque e ir avanzando conforme se vayan cumpliendo
los requisitos.

Perfil del profesor

Profesores graduados de reconocidas universidades con
titulo universitario igual o superior al grado de la carrera
que imparte. Especialistas en el area a su cargo, con
amplia experiencia docente universitaria y profesional en
instituciones del sector publico, privado o como profesional
independiente. El docente, a la luz del modelo educativo
que promueve la Universidad, asume el papel de:

- Facilitador

- Mediador

- Motivador

- Lider

- Gestor de interacciones significativas
- Investigador

- Modelo para sus alumnos

Requisitos de graduacién

Aprobar todos los cursos del plan de estudios con una
nota minima de 70%.

Aprobar los cursos Inglés 1 y II.

Cumplir con los tramites administrativos y pagos por
derechos de graduacion.



